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Alles was in Container passt, wird heute auch in Containern beférdert: Hier ein 45-FuB-Autocontainer

Mit einer genial einfachen Idee haben zwei Logistiker den im
Seeverkehr (iblichen 45-FuB-Container so umgebaut, dass er
zum multifunktionalen Bindeglied zwischen StraBe, Schiene

und Wasserwegen wird.

Unit 45

Das 45-FuB-Prinzip

Wo gehobelt wird, da fallen Spéne.
Das ist auch innerhalb der EU-Biiro-
kratie nichts Aufllergewdhnliches,
und in diesem Fall ging man beson-
ders engagiert zu Werke: Die Abmes-
sungen fiir Sattelziige waren festzu-
legen. Das Ergebnis war die Direkti-
ve 96/53, die 1996 in Kraft trat.

Eine Kleinigkeit jedoch hatte man
iibersehen: Der im Seeverkehr
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iibliche 45-Fuf8-Container passt
nicht auf einen européischen Sattel-
zug nach 96/53. Entweder héngt er
hinten acht Zentimeter tiber, oder er
kommt in Kurven der Fahrerkabine
gefihilich nahe.

Zwei Schnitte

Die Folge wéren teure Umladeproze-
duren und noch mehr Lkw mit kleinen
Containern auf européischen Straflen
gewesen, wenn nicht zwei gewiefte
Kopfe das Ei des Kolumbus zum Vor-
bild genommen hétten: Anstatt an
Kupplung oder Kénigszapfen herum-
zubasteln, schnitten Peter van Dijk
und Wout Pronk die vorderen Ecken
eines Langcontainers ab, und aus dem
sperrigen Seeverkehrsbehéltnis wurde
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ein mit 2,89 Metern Hohe vollstédndig
palettentauglicher Highcube auf 45-
FuR-Basis fiir den EU-Straflenverkehr.

Der Name des Unternehmens, das
den neuen Container vermarkten
sollte, war eine Selbstverstindlich-
keit: Unit 45 — eine echtes Stiick
Entrepreneurship, das eine Innovati-
on mit kalkulierbarem Kostenvorteil,
die sich patentgeschiitzt nur schwer

kopieren ldsst, iiber ein skalierbares
Geschiftsmodell vertreibt.

Konkurrenzlos

Zustindig fiir Unit 45 ist Jan Koolen.
Die Kraft seines Unternehmens fasst
der Geschiftsfiihrer in zwei Sdtzen
zusammen. ,Mit einem Marktanteil
von 60 Prozent im Bereich der 45-
Fuli-Container sind wir Marktfiihrer.
Und wir tun alles, um diese Position
zu halten”. Eine Geschiftspolitik, zu
der auch gehért, dass sich Unit 45
ausschlieflich auf die Produktion
und den Handel von Langcontai-
nern konzentriert.

Die zweite Schiene, tiber die Unit 45
seinen Fithrungsanspruch ausbaut,

Jan Koolen (46) stammt aus einer
Unternehmerfamilie und war nach
seinem Studium unter anderem sieben
Jahre bei der ING-Bank beschaf-

tigt, bevor er zu Unit 45 kam. Sein
Managementstil: ,Keine Worte, Taten!"

ist die Entwicklung neuer Anwen-
dungsvarianten. So bieten die Rot-
terdamer neben dem Standard-
45-FulR-Container einen elektrisch
sowie einen diesel-elektrisch betrie-
benen Kiihlcontainer an. Und auch
ein an zwei Seiten offener 45-Fuf3-
Gardinenplanencontainer gehort
mittlerweile zum Programm. Gerade
neu auf dem Markt gekommen ist

. Mit einem Marktanteil
von 60 Prozent im
Bereich der 45-Fujs-
Container sind wir
Marktfiihrer.“

zudem der gerade erst entwickelte
Car-Container zum seegestiitzten
Transport von Einzelfahrzeugen. Ein
weiterer Europa-tauglicher 45-Fiiller
zum Transport von Bekleidung hat
rechtzeitig zur ,Intermodal” in Ham-
burg das Licht der Welt erblickt.

Umweltfreundlich

Gefertigt werden alle Container in
China, was den 45-Fiiern gegen-
iiber in Europa gefertigpten Swap-
bodies einen deutlichen Kostenvor-
teil verschafft. An der Qualitdt der
ferndstlichen Produktion ldsst Jan
Koolen dabei keine Zweifel zu. ,Bei
anderen Produkten mag China uns
hinterherhinken®, sagt er, ,bei Con-
tainern jedoch nicht. Von dort wer-
den ohnehin 95 Prozent des Welt-
marktes bedient, und wir sind mit
eigenen Leuten zur Qualititssiche-
rung vor Ort." Eucon, Samskip, BG



Freight, Rynart, ECS, 2XL, Delphis,
Versteijnen Logistics und Centrum
Transport bestdtigen das. Sie sind
Kunden von Unit 45.

Mit seiner sattelzugfreundlichen
Konstruktion bringt der Unit 45-
Container jedoch nicht nur logis-
tische Kostenvorteile. Er erdffnet
auch neue Wege in der Vernetzung
unterschiedlicher Verkehrswege.
Denn mit der genormten Trans-
portbox kénnen See-, Binnenschiff-
, Bahn- und StraRentransport ohne
jedes Umladen von Waren problem-
los miteinander verkniipft werden.

Zweite Maasebene

Dass in einem solchen Verbund-
petz Rotterdam eine wichtige Rol-
le spielt, liegt fiir Koolen auf der
Hand. ,Die Zweite Maasebene wird
immer noch unterschitzt”, sagt er
und guckt in gleichem Atemzug
nach Deutschland, fiir das Rotter-
dam einer der wichtigsten Hifen
ist. Der Markt dort ist fir Unit
45 ,extrem wichtig", weill Koolen,
und mittlerweile so lebendig, dass
man sich ,vor Anfragen nicht ret-
ten kann”.

Dieser Blick auf die gestapelten Phkw zeigt,
Reefer (Kiihlcontainer)

Mit der ErschlieBung des deutschen
Marktes, neuen 45-FuR-Container-
varianten sowie eigenen Finanzie-
rungs- und Leasingpaketen sollen
nun zwischen 45 und 50 Millionen
Euro Umsatz erwirtschaftet werden
- ein weiteres, klares Argument fiir
das 45-Ful3-Prinzip.
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was die revolutiongre Blechkiste alles kann. Rechis ein

Daten und Fakten

Aktivitit: Europataugliche 45-FuB-
Container

Sitz: Rotterdam

Griindungsjahr: 2002

Mitarheiter: 6

Umsatz: 30 Millionen Euro
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INTERMODAL INNOVATORS
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The 45ft concept is the intermodal transport system of the future / 45ft means

transporting more with fewer movements. all handled with the same infrastructure

as used for 40ft containers. That represents efficiency in terms of costs. environment
and infrastructure. UNIT45 is the only company in the world that concentrates
exclusively on the development. construction, financing and delivery of containers

within the 45ft concept. So let the future begin today and visit us www.unit45.com
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